
МИСТЕЦТВО МЕДІАКУЛЬТУРИ У СВІТОВОМУ ХУДОЖНЬОМУ 
ПРОСТОРІ  

КУРС 2,  магістри, культурологи; лекція 18.03.2020 

ТЕМА: «Інформаційні потоки як різновид художньої творчості у полі  

               Культури нового тисячоліття». 

                                    ПЛАН  

1.Культура ХХІ століття: художня культура у контексті сучасного 
медіапростору. 

2. Трансформація змістів і смислів художньої культури. 

3.Коди медіакультури як чинники інтертекстуальності текстів. 

 

                       ПИТАННЯ ДЛЯ САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ: 

1. Окресліть розуміння і власне бачення художньої культури у 
контексті сучасного медіапростору. 

2. Визначте  власне розуміння смислів художньої культури . 
3. Визначте особливості масмедійного  дискурсу в телевізійній 

культурі. 
4. Проаналізуйте медіатексти (закодовані мовою смисли) у 

контексті телевізійної культури. 
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                                    ПЛАН  

1.Соціальні концепції культури як цілісне утворення. 

2. Структурність масмедіа : інноваційні технології, комунікація і 
культура. 

 

                       ПИТАННЯ ДЛЯ САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ: 

1. Окресліть розуміння і власне бачення соціальних концепцій 
культури як цілісного утворення.  

2. Інноваційні технології  і  смисли художньої культури . 
3. Визначте особливості взаємодії комунікації і художньої 

культури.   
4. Назвіть авторів, що  досліджували  функціоналістські  концепцій  

культури. 
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ТЕМА: «МЕДІАКОМУНІКАЦІЇ ЯК СИСТЕМА КУЛЬТУРНИХ ПРАГНЕНЬ». 
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                                    ПЛАН  

1.Культурне поле новітніх комунікацій :усвідомлення  змін у  
буттєвості нових медій. 

2. Діяльність медіа у вітчизняному культурологічному просторі. 

 

 

                       ПИТАННЯ ДЛЯ САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ: 

1. Окресліть розуміння і власне бачення соціальних концепцій 
культури як цілісного утворення.  

2. Інноваційні технології  і  смисли художньої культури . 
3. Визначте особливості взаємодії комунікації і художньої 

культури.   
4. Назвіть авторів, що  досліджували  функціоналістські  концепцій  

культури. 
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